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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

GIRIS

Toplumsal cinsiyet esitligini saglamak ve kadina yonelik siddetle etkin bicimde miicadele etmek, yalnizca
yasal diizenlemelerle dedil; ayni zamanda kamuoyunu doniistiiren, veriye dayall ve stratejik savunuculuk
faaliyetleriyle de mimkin olabilmektedir.

"Siddetin izleri IT — Savunuculuk Kampanyasi Hazirlama Rehberi", bu alanda calisan barolar ve sivil

toplum kuruluglarinin savunuculuk kapasitelerini giiglendirmek amaciyla hazirlanmistir. Rehber,
savunuculugun temel kavramlarini tanimlarken; kampanya planlama, mesaj gelistirme, hedef kitle
analizi ve izleme-dederlendirme gibi asamalari da uygulamaya yonelik araglarla desteklemektedir.

Hak temelli yaklasim dogrultusunda hazirlanan bu galisma, kadinlarin insan haklarinin korunmasini ve

siddetle miicadelenin veriye dayall bicimde yiiriitiilmesini tesvik etmektedir. Bu rehber, “Siddetin izleri
I1” projesi kapsaminda, Tirkiye genelinde ilgili STK'lara ve barolara daditiimak tizere tasarlanmistir.
Amacg, karar alicilan etkileyecek nitelikte, gliclii ve hedef odakli savunuculuk kampanyalarinin
yayginlastiriimasidir.

Savunuculuk Nedir?

Savunuculuk, bireylerin, gruplarin veya kurumlarin sosyal adaletsizlikleri gériiniir kilarak bu sorunlara
¢ozlim Onerileri sunmak ve degisim yaratmak amaciyla yuriittiigu stratejik bir etki sirecidir. Bu siireg,
yalnizca bir sorunu dile getirmek dedil; ayni zamanda karar vericilere ulasarak politikalari, yasalari ve
uygulamalar etkilemek ve donistiirmek icin yapilan bilingli, planli ve hedef odakli faaliyetleri kapsar.
Toplumda dislanmis, sesini duyuramayan ya da hak ihlallerine ugramis gruplarin haklarini savunmak ve

bu gruplar adina olumlu degisim yaratmak savunuculugun temel motivasyonudur. Savunuculuk, yalnizca
bir fikir beyani degil; arastirma, veri Uretimi, iletisim, kamuoyu olusturma, karar alicilarla diyalog kurma
ve alternatif ¢éziim Uretme gibi gok katmanl siiregleri igerir.

Savunuculudun nihai amaci; sosyal adaleti gliglendirmek, hak temelli bir yaklagimi tesvik

etmek ve herkesin insan onuruna yarasir bir yasam stirmesini saglayacak yapisal
dontsiimlere katkida bulunmaktir.

Savunuculuk Ne Degildir?

Savunuculuk, yalnizca sosyal medya gonderileriyle ya da kamuoyunu kisa siireli bilgilendirmekle sinirli
bir faaliyet degildir. Asagidakilerle karistirlmamalidir:

Tekil bir eylem ya da bireysel tepki degildir.

X

K Kisa vadeli kriz iletisimi ya da sikayet sureci degildir.

M  Salt bilgi vermek ya da bir durumu elestirmekten ibaret degildir.
K Sadece gorinirliik saglama ya da destek alma cabasi degildir.

Savunuculuk, bir konunun neden dnemli oldugunu, ne yonde dedismesi gerektigini, bunun

nasil saglanacadini ve kimlerin bu degisimi gergeklestirebilecedini planli sekilde ortaya koyar.
Yani savunuculuk, hedef odakli stratejik bir miidahaledir.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Savunuculuk Bicimleri

Savunuculuk, uygulanma diizeyine ve 6rgiitlenme bicimine gore farkl tiirlerde karsimiza cikar. Her bigim,
farkli aktorlerin katihmi ve farkli stratejilerle yurGtdltr:

Kisisel Savunuculuk

Bireyin kendi yasamindaki bir haksizlik ya da hak ihlali karsisinda hak arayisina girismesidir. Bu,
savunuculugun en temel ve bireysel diizeyidir.

#Ornek:

¥ Bir kadinin nafaka hakkini alabilmek igin bireysel hukuk miicadelesi vermesi.

X Engelli bir bireyin kamusal alanlara erisimini kisitlayan bir uygulamayi CIMER’e sikayet ederek
degistirmeye calismasi.

Bireysel Savunuculuk

Bir kisinin baska bir bireyin ya da grubun haklarini savunmak tzere goniilli ya da profesyonel bir sekilde
harekete gecmesidir.

#Ornek:
K Bir avukatin Ucretsiz olarak siginma evinde kalan bir kadinin mahkeme stirecinde hukuki destek
sunmasi.

K  Bir 6gretmenin, milteci 6grencilerin okula erisim hakki icin okul yénetimiyle gdriismesi ve
kamuoyu olusturmasi.

Grup Temelli Savunuculuk

Benzer deneyimlere ya da ortak kimlige sahip bireylerin bir araya gelerek giic birligi yapmasi ve birlikte
savunuculuk yapmasidir. Bu bicim, kolektif dayanismanin ve goriiniirligiin éniini acar.

#Ornek:
®  Kadin kooperatiflerinin bir araya gelerek bakim emegi konusunda belediyelerden kres agilmasi
talebinde bulunmasi.
X LGBTI+ genclerin olusturdudu bir toplulugun nefret séylemine karsi sosyal medya kampanyasi
dizenlemesi.
Yapisal Savunuculuk

Politika, yasa, blitce ya da sistem dlizeyinde degisiklik yaratmayi hedefleyen savunuculuk tiridr.
Genellikle uzun vadeli, gok paydash ve stratejik olarak kurgulanmig girisimlerdir.

#Ornek:

K Kadin érgiitlerinin TBMM Kadin-Erkek Esitligi Komisyonu ile goriiserek Istanbul Sézlesmesi'nin
yeniden yUrirlide girmesi icin yasa dnerisi sunmalari.

X Barolarin ve STK'larin birlikte calisarak kadina yonelik siddet verilerinin sistematik bigimde
toplanmasi igin Adalet Bakanligi'na gagrida bulunmasi.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Savunuculuk Yaklasimlari

Savunuculuk faaliyetleri yalnizca hedef kitle veya
araclara gore dedil; ayni zamanda benimsedidi tarz
ve konumlanma bigimi acgisindan da farkliik
gosterebilir. Savunuculuk yaklagimlarinin iki boyutu
oldugu ileri stirilmektedir. Bunlarin bir tanesi Uslup,
dideri dayanak olarak distintlebilir.

Uslup

avunuculukta
arar slup, savunucunun

vericilere, hedef gruplara ve genel kamuoyuna nasill
seslenecegini belirler. Bu, yalnizca bir dil tercihi
degdil; ayni zamanda stratejik bir yonelimdir. Karar vericiyi dogrudan karsiya alip catismaci bir tavir
sergilemek de mimkuindir, daha yapici ve bilgilendirici bir tutum izlemek de.

Bilgilendirici Gslup, karar alicilarla diyalog kurmayi, birlikte ¢6ziim Uretmeyi ve kurumlar iginden etki
yaratmay hedefler. Lobicilik, uzman danismanlidi ya da politika dnerileri hazirlamak gibi yontemler bu
yaklasimin araglari arasinda yer alir. Genellikle diistince kuruluglari, meslek odalari ya da uluslararasi
kuruluslarin yerel temsilcilikleri bu yolu tercih eder.

Buna karsilik ¢catismaci slup, karar alma mekanizmalarinin disinda konumlanir ve disaridan baski

olusturarak degisim saglamayi amaclar. Sokak aktivizmi, toplu imza kampanyalari, protestolar, sosyal
medya eylemleri ya da hukuki dava siirecleri bu yaklasimin araglaridir. Bu tarz genellikle platformlar,
siyasi orgitlenmeler veya enformel sivil gruplar tarafindan benimsenir.

Her iki yaklasim da mesrudur ve dedisim yaratma potansiyeline sahiptir. Hangi yontemin
kullanilacadi, savunuculugu yduriten yapinin niteligi, erisim alani ve 6rgiitlenme modeline bagh olarak
degisir.

Eylemlilik, bu cercevede sadece protesto anlamina gelmez; ayni zamanda afis ve brosir dagitimi,
sosyal medya kampanyasi, imza toplama ve basin agiklamalari gibi gesitli yontemlerle yirditdlebilir.

#Ornek:

¥ Resmi kurumlar genellikle eylemlilikten kaginir, icerden ¢6ziim arar.

¥ Enformel gruplar ise igeriden erisim olanagina sahip olmadiklari igin genellikle disaridan baski
kurarak ses getirir.

x STK'ar ise gogu zaman iki yaklasimi bir arada kullanarak hem karar vericiyle diyalog kurar hem
de kamuoyu destegini canl tutar.

Savunuculuk islubu hem kampanyanin hedefi hem de yiiritiictstinin kimligi ile dogrudan iliskilidir ve
stratejik bicimde secilmelidir.

Dayanak

Dayanak ise savunuculugun hangi temele oturdugunu gésterir yani savunulan pozisyonun hangi temele
oturdugudur. Savunuculuk; veriye/kanita dayali ya da cikar ve deder yargisina dayall olarak ydrdtilebilir.
Etkili bir savunuculuk stratejisinde kullanilan dayanak; hedef kitleyi ikna etme bigimini, kullanilan dili ve
mesajlarin icerigini dogrudan etkiler.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.
1. Veriye / Kanita Dayali Savunuculuk Bu yaklasim, bilimsel veri, istatistik, arastirma ve

gbzleme dayali bilgi tGretimini merkeze alir.
Politika yapicilari ikna etmek, sistemsel degisimi desteklemek ve savunulan pozisyonun mesruiyetini
giclendirmek icin kullanilir. Genellikle resmi kurumlar, diisiince kuruluslari ve STK'lar tarafindan

tercih edilir.

Amag:

Savunuculugun duygusal dedgil, rasyonel ve ikna edici temellere dayanmasini saglamak.
Araclar:

Anketler, vaka analizleri, istatistiksel raporlar, veri gorsellestirme, politika belgeleri

#0Ornek:

¥ Bir kadin derneginin, kadina yonelik siddet verilerini analiz ederek siddet maddurlarinin adalete
erisim surecindeki zorluklar ortaya koyan bir politika raporu hazirlamasi ve bu raporu Adalet
Bakanligi ile paylasmasi.

X Engelli bireylerin kamu hizmetlerine erisim oranlarini gésteren bir saha aragtirmasinin sonuglarini
kullanarak belediyeye erisilebilirlik plani talebinde bulunulmasi.

2. Deger Yargisina Dayali Savunuculuk

Bu yaklagim, hak temelli ilkeleri — 6zellikle insan onuru, adalet, esitlik ve 6zgirliik gibi — merkeze alir.
Duygusal bag kurmayi, ahlaki bir sorumluluk hissi yaratmayl ve toplumun vicdanina hitap etmeyi
amaglar.

Amacg:

Toplumsal duyarliigi artirmak, normlari ve degerleri donistiirmek.

Araglar:

Kampanyalar, kamu spotlari, kisisel hikayeler, sembolik eylemler, sloganlar

#Ornek:

K “Cocuk Gelin Olmasin!” kampanyaslyla erken yasta evliliklerin yalnizca yasal degil, ayni zamanda
ahlaki ve insani bir sorun olarak sunulmasi.

3. Hibrit / Karma Yaklasimlar

Cogu basarili savunuculuk calismasi, bu yaklasimlardan sadece birini dedil birkagini birlikte kullanir.
Stratejik olarak veriye dayali icerikler hazirlanirken ayni zamanda deder temelli mesajlarla toplumsal
duyarlilik yaratilabilir.

#Ornek:

®  “Siginma Evine Sandik!” kampanyasinda hem anayasal haklar (veriye dayall savunuculuk) hem
de “Benim Oyum, Benim Gelecedim” gibi deder temelli mesajlar birlikte kullanilmistir.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Neden Savunuculuk?

Savunuculugun varlik sebebi toplumsal adaletsizliklere karsi kolektif bir yanit olusturmaktir. Etkili bir
savunuculuk calismasi;

¥ Sorunlarin sistemik yonlerini gérindr kilar.

®  Sesi duyulmayan birey ve gruplarin hak taleplerine
kamusal mesruiyet kazandirir.

K Verilerle desteklenmis taleplerle karar vericileri
etkiler.
g Yalnizca sorunlari degil, g6zim yollarini da énerir.

g Toplumun farkli kesimleri arasinda dayanisma ve
donlsim yaratir.

==
<~
Bu nedenle savunuculuk yalnizca bir hak arama araci degil, ]

ayni zamanda demokratiklesmenin, katilimin ve
toplumsal ilerlemenin vazgecilmez bir unsurudur.

Lobicilik — Aktivizm — Savunuculuk: Farklar ve Etkilesimler

Savunuculuk genellikle lobicilik ve aktivizm kavramlariyla birlikte anilir. Bu Ug terim kimi zaman birbirinin
yerine kullanilsa da; hedefleri, yéntemleri ve hedef kitleleri agisindan 6nemli farkliliklar tagir. Ancak tima
toplumsal degisimi hedefleyen etki araglaridir ve bir savunuculuk kampanyasinda gerektiginde birbirini
tamamlayabilirler.

Lobicilik Nedir?
Lobicilik, karar alici mekanizmalari — 6zellikle yasama ve yiriitme organlarini — etkilemeyi hedefleyen
dogrudan iletisim faaliyetidir. Lobicilik; politika yapicilarla yiiz yize gorismeler, teknik bilgi aktarimi,

rapor sunumu gibi araglarla yirGtilir. Genellikle kulis faaliyetleri, meclis komisyon goériismeleri ve
mevzuat dnerileriyle iligkilendirilir.

CEID’nin tanimina gdre lobicilik, savunuculugun parcasi olan, ancak daha ¢ok "kapall kapilar ardinda

yuritdlen, teknik bilgiye dayall ve cogunlukla karar vericilerle birebir etkilesimi iceren" bir
calismadir.

Ozellikleri:

M Karar vericiye dogrudan ulagilir.

¥ Yasa, yonetmelik veya biitce degisikligi dnerilir.

¥  Genellikle uzmanlik bilgisine dayal teknik dneriler sunulur.
X

Gorunirlikten cok etkili iletisim hedeflenir.

‘
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Aktivizm Nedir?

Aktivizm; toplumsal sorunlara dikkat cekmek ve dedisim yaratmak amaciyla yapilan dogrudan, yaratici
ve siklikla kitlesel eylemleri kapsar. Protestolar, yirlyusler, dijital kampanyalar, sanat temelli eylemler
veya sosyal medya hareketleri aktivizmin araglari arasinda yer alir.

Aktivizm, "duyarlihdi artirmak ve kamuoyu baskisi olusturmak icin daha acik, carpici, hatta

bazen catismall yollar" benimser. Aktivizm, hizli goriiniirliik sadlar ve 6zellikle gencler ve hak temelli
orgutler icin glicli bir ifade aracidir.

Ozellikleri:

Hedef kitle 6ncelikle kamuoyudur.

X

¥  Duygusal etkilesim ve goriinlrliik 6n plandadir.

¥  Sosyal medya, sokak eylemleri, sanat ve mizah gibi yaratici araglar kullanilir.
X

Anlik tepki Gretmenin yani sira, kolektif farkindalik yaratmak hedeflenir.

Ozellik Lobicilik Aktivizm

Amag Yasa ve politika Farkindalik ve toplumsal Hem yasa hem kamuoyu etkisi
degisikligi baski

Yoéntem Kapali goriismeler, Protestolar, kampanyalar Medya, arastirma, lobicilik,
raporlar egitim

Sireg Kurumsal, resmi Hizli, dodgrudan, bazen Uzun soluklu, stratejik

radikal

Hedef Karar vericiler Kamuoyu Her ikisi

Ornek TBMM komisyon Sokak yuriytigl Kamu spotu + yasa onerisi
toplantisi sunumu

ceidizler % CSITNESILLER
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Kampanya Nedir?

Kampanya, bir savunuculuk stratejisinin belirli bir zaman diliminde, net hedeflerle ve organize
yontemlerle yiritllen uygulama adimidir. Sadece politika degisikligi hedeflemekle kalmaz; ayni zamanda
tutum ve davranis dontisimini de amaglar. Baslangici ve sonu olan bu siireg, kamuoyunun ilgisini bir
konuya ¢ekmek, farkindalik yaratmak ve harekete gegmek icin tasarlanmis gok bilesenli bir miidahale
bittinuddir.

Kampanyalar; yasa dedisikligi, karar vericileri etkileme, toplumsal tutum degistirme ya da kamuoyu
destedi saglama gibi farkli amaglara hizmet edebilir. Ozellikle savunuculuk mesajlarinin
yayginlastirimasinda kampanyalar gugli birer aragtir.

Neden Kampanya Yarutalir?

Kampanya yiriitmenin temel amaci, hedeflenen soruna iliskin kamuoyu farkindaligi ve siyasi irade
olusturmaktir. Kampanyalar, yalnizca bir goriisi duyurmak dedil; ayni zamanda toplumun farkli
kesimlerini ortak bir amag etrafinda bir araya getirmek, katilimi tesvik etmek ve karar vericileri etkilemek
icin yarataltr.

Kampanyalar;

Kamuoyunu harekete gegirir

Karar vericiler lizerinde baski olusturur

Hak temelli bilgiyi genis kitlelere ulastirir

Sorunu gorinir hale getirir ve ¢oziim dnerisi sunar

X X X X X

Degerleri sahiplenmeyi tesvik eder

Basarili bir kampanya; hedef odakl, stratejik, dlglilebilir, katilimci ve veriye dayall bicimde
planlanmig kampanyadir. Kampanya yurdtmek; sistematik, cok aktorli ve veriye dayali bir etki
surecidir. Iyi planlanmis bir kampanya, yalnizca sorunlara dikkat gekmekle kalmaz; ¢ézimin bir
parcasi olma glicl yaratir.

Basarili bir kampanya planlamak icin dikkat edilmesi gereken adimlar sonraki bdliimde agiklanmistir.

Savunuculuk Kampanyasi Hazirlama
Giris ve Arka Plan Bilgisi

Bir yolculuga cikmadan 6nce, yolculugun planlanmasi, yon ve rotasinin
belirlenmesi gerekir. Savunucular da, tipki yolculuga cikanlar gibi,
amaglarini koruyup gelistirecek ve onlari hedefe ulastiracak stratejiler
gelistirmek zorundadir. Bu nedenle, savunuculuk kampanyasi de kisaca
yol haritasi olarak tanimlanabilir. Stratejik savunuculuk, belirli amaglarin
gerceklestirildigini gormek isteyen aktorler tarafindan dikkatli bir sekilde
tasarlanan, planlanan ve uygulanan bir dizi eylemdir.

i

FY.

Basarili bir savunuculuk kampanyasi hazirlamak i¢in gerekli adimlar
asagida ornekler ile birlikte listelenmistir.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

1. Kampanya Konusu ve Problemin Tanimi

Her etkili savunuculuk kampanyasinin ¢ikis noktasi, ele alinan sorunun dogru bigcimde tanimlanmasidir. Hangi
konuda degisim yaratmak istiyoruz? Bu sorunun toplumsal etkisi nedir? Mevcut sistem, bu sorunu ¢ézmeye ne
kadar elverislidir? Savunuculugun ilk adimi, bu sorulara verilen yanitlarla sekillenir. Konunun toplumsal boyutu,
yasal cercevesi ve mevcut duruma dair tehditler ile firsatlar netlestirildiginde, kampanyanin temeli saglam
atilmis olur.

Hangi konuda savunuculuk yapacaksiniz?
Bu konunun kaynagi nedir? Toplumda ne tiir sorunlara yol agmaktadir?
Konuyla ilgili mevcut yasal diizenlemeler neler?

O O O O

Konu ile ilgili tehditler ve firsatlar nelerdir?
#Ornek Konu:

K Siginma evlerine kalan kadinlarin oy kullanamama sorunu

2. Amac ve Hedefler

Bir savunuculuk hareketinin yola ¢itkmadan 6nce yanitlamasi gereken ilk sorular; “ne istiyoruz/ amacimiz nedir?”
sorulari olmalidir. Clinkli her savunuculuk hareketinin belli amaglari ve bu amaglar altinda hedefleri olmali ve bu
amaclardan ve hedeflerden bazilari 6ne ¢ikmalidir. Savunuculuk kampanyalari icin amacglar cok yonli olmalidir.

O Kampanyanizin genel amaci nedir?

O Hangi distnce veya tutumu degistirmeyi hedefliyorsunuz?
O Basariyi nasll 6lgceceksiniz? Elinizde baslangi¢ verisi var mi?

®0Ornek:

Amag: Siginma evlerinde kalan kadinlarin, glivenliklerini riske atmadan ve kimlik bilgilerini ifsa etmeden, temel
vatandaslik haklarindan biri olan oy kullanma hakkini 6zgtirce ve giivenli bir sekilde kullanabilmelerini saglamak;
bu dogrultuda kamuoyu farkindahgi olusturarak, karar vericiler nezdinde politika ve mevzuat degisikliklerini
tesvik etmek.

Hedefler:
Yasal Degisiklik Hedefi:

Secim dénemine kadar, siginma evlerinde kalan kadinlarin seyyar sandik uygulamasindan faydalanabilmesi icin
Secim Kanunu’nda gerekli degisikliklerin yapilmasini saglamak.

Politika Onerisi ve Uygulama Hedefi:

ilgili kamu kurumlariyla is birligi icinde, en az 3 pilot ilde siginma evlerine 6zel, yiiksek giivenlikli oy kullanma
alanlarinin olusturulmasina yonelik uygulama modeli gelistirmek ve bu modelin test edilmesini saglamak.

Farkindalik Hedefi:

Kampanya siresince sosyal medya, basin ve yiiz yiize etkinliklerle en az 500.000 kisiye ulasarak kamuoyunda
"siginma evinde olmak oy hakkini engellememeli" diisiincesini yayginlagtirmak.

Karar Verici Temasi:

TBMM’de en az 2 siyasi parti ve ilgili komisyon (yeleriyle gériismeler yapilarak savunuculuk dosyasinin
iletilmesini saglamak ve glindem olusturmak.

Topluluk Katilimi Hedefi:

Siginma evlerinde kalan kadinlara yonelik en az 5 bilgilendirme faaliyeti (brosir, seminer, bilgilendirme toplantisi)
diizenleyerek oy kullanma hakki konusunda giiclendirme saglamak.
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

3. Hedef Kitle

Savunuculuk stratejisi ile ulagilmak istenen hedef kitle strateji olusturulurken net bir sekilde belirlenmelidir.

o
o
(0}

Kampanyanin ulasmak istedigi ana hedef grup(lar) kimlerdir?
Bu hedeflerin davranislarini etkileyebilecek karar verici kurum ve kisiler kimlerdir?
Kitle segmentasyonu yaparak dogrudan ve dolayli hedeflerinizi tanimlayiniz.

®0Ornek:

Birincil Hedef Kitle (Dogrudan Etkilenen ve Hedeflenen Grup):

X

Siginma evlerinde kalan kadinlar

O Oy kullanma hakkina erisimleri engellenen ya da bu hakki kullanmaktan ¢ekinen bireyler
olarak kampanyanin merkezindedir.

o Kampanya kapsaminda bilgilendirme, gliclendirme ve giivenli oy kullanma kosullarinin
saglanmasi hedeflenmektedir.

ikincil Hedef Kitle (Karar Vericiler ve Politika Yapicilar):

X
X

TBMM — Anayasa Komisyonu, igisleri Komisyonu ve Kadin-Erkek Firsat Esitligi Komisyonu

YSK (Yiksek Se¢im Kurulu) — Oy kullanma siireglerinin diizenlenmesi ve seyyar sandik uygulamalarinin
kapsami agisindan

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi — Siginma evlerinin yonetiminden ve kadinlarin korunmasindan
sorumlu

icisleri Bakanligi — ikamet ve kimlik bilgilerinin gizliligiyle ilgili diizenlemeler agisindan

Siyasi Partiler (iktidar ve muhalefet) — Kampanyanin yasa degisikligi talebi ve kamuoyu baskisiyla
desteklenmesi agisindan muhataplaridir

Uciinciil Hedef Kitle (Destekleyici ve Etki Yaratici Aktorler):

X

X
X
X
X

Kadin ve insan haklari odakli STK’lar (6rnegin KADER, CEID, Oy ve Otesi)
Barolarin Kadin Haklari Merkezleri — Hukuki destek ve izleme agisindan
Ulusal ve yerel medya — Kamuoyu bilgilendirmesi ve goriiniirlik agisindan
Akademi ve uzmanlar — Konuya dair veri ve goris sunabilecek arastirmacilar

Uluslararasi kuruluslar — UN Women, Avrupa Konseyi gibi kurumlar kampanyanin uluslararasi destek
boyutunu gliclendirebilir

ceidizler %, APy (SITNESILER
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

4. Paydaslarin Belirlenmesi
Savunuculuk hareketinde, koalisyonun ve paydaslarin énemli bir yeri vardir.
Cunki; koalisyon sayisal olarak ve gesitlilik agisindan biylimenin yaninda
dayanisma agisindan da giic demektir. Koalisyonda is yuki ve kaynaklar
ortaklarca paylasilir ve adaletli, saygili bir toplulugun kiicik bir modeli
ortaklar buImaya/koaIisYonIar kurmaya biyik bir énem vermeli ve c¢aba

¥arulaBili. BuvuREHENi% nBSeninT BUrUSRIES: RRIRER BEERsiMGifleri de iyi

tespit etmek ¢ok 6nemlidir.

O Kampanyaya destek verebilecek sivil toplum kuruluslari, kamu

kurumlari, akademi, medya, 6zel sektor ve uluslararasi aktorler kimler olabilir?

O Hangi kurumlar “tesvikgi”, “savunucu”,

ou » u

O s birligi icin ne tiir roller tanimlanabilir?

#rnek:

Kategori

Sivil Toplum
Orgutleri

Kamu Kurumlari

Kurum / Aktor

Oy ve Otesi

KADER

CEiD

Kadin Koalisyonu

Barolar (Kadin Haklari Merkezleri)
Mor Cati, Kadin Dayanisma Vakfi
Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi

Kamu Denetgiligi Kurumu
(Ombudsmanlik)

SONIM (Siddet Onleme ve izleme
Merkezleri)

insan Haklari ve Esitlik Kurumu

Ulusal basin
Medya
Kadin odakli medya platformlar
Kadin Sorunlari Arastirma Merkezleri
Akademi (KASAUM vb.)
Toplumsal cinsiyet ¢alisan
akademisyenler
UN Women, Avrupa Konseyi, GREVIO
Uluslararasi
Kuruluslar
Muhalifler Bazi siyasi aktorler veya karar vericiler
-
= irls 0%,
i““ celidizler 5
R\l s ven -
T o

uykuda” veya “ilgisiz” aktorlerdir?

Roli

Secim glivenligi, teknik destek ve goriinirluk destegi

Savunuculuk, kampanya ortakhgi

Politika 6nerisi gelistirme, veri destegi

Mevzuat izleme, lobicilik agi

Hukuki destek, anayasal haklara iliskin yorum

Alan bilgisi, siginma evi deneyimi, hak temelli yaklagim
Siginma evleri yonetimi ve veri saglama

Hak ihlali basvurularinin izlenmesi ve kamuya
raporlanmasi

Yerel diizeyde uygulama verisi ve saha destegi

Ayrimcilik izleme, basvuru degerlendirme
Konunun kamuoyuna tasinmasi, gorinurlik
Kampanya igerigini yayginlastirma

Veri analizi, politika notu destegi
Kanita dayali savunuculuk, géris raporu
Uluslararasi destek, normatif cergeve, gortinirlik

Mevcut diizenlemelerin yeterli oldugunu savunabilir,
degisiklige direng gosterebilir
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

5. Ana Mesajlar ve Sloganlar

Savunuculukta kullanilan en énemli araglardan birisi mesajdir. iyi diizenlenmis bir mesaj basarili bir savunuculuk
kampanyasi icin temel olabilir. Mesajlar belli konulara anlasilir sekilde odaklanmayi saglar. Mesajlar savunucuya
kendi terimleri (izerinden halkin yapisini tartisma olanagi verir.

iyi bir mesaj; basit, belli bir konuya odakli, kolay hatirlanan ve sik tekrarlanan mesajdir.

O Kampanyanizin kisa, glicli ve tekrar edilebilir bir ana mesaji ne olacak?
O Hedef kitlenizi hem duygusal hem de mantiksal olarak etkileyen sloganlar Uretiniz.

POrnek:
Ana mesaj;

Her kadin, nerede yasarsa yasasin, glivenli ve 6zgir bir sekilde oy kullanma hakkina sahiptir. Siginma evinde
olmak, secme hakkini engellememelidir.

Sloganlar
Benim Oyum Benim Kararim / Gelecegim KO R KMA .
Korkma Oy Ver! & _4
Ben ve Oyum Giivendeyiz OY VER ' >
@

Siginma Evlerine Sandik Kur
Sandik Her Kadina Ulagmali!
Siginma Hakki Korumali, Oy Hakki Kullanilmali!

6. iletisim Yontemi ve Araclar

Strateji olusturmaya, plan yapmaya genel bir ¢cergeveden bakildiginda, savunucularin ellerindeki araglari,
kaynaklari ve bilgiyi yonlendirmek icin bazi adimlar tanimlamalari gerekir.

O Kampanyanizda hangi iletisim kanallarini (sosyal medya, basin, kamu etkinlikleri, e-posta vb.)
kullanacaksiniz?

O Hedef kitlenizin medya kullanim aliskanliklarina gére kanal secimi yapiniz.

O Ylzyize etkinlik, dijital kampanya, lobicilik gibi yontemlerden hangileri tercih edilecek?

#0Ornek:
Arag / Yontem Olasi Faaliyetler Hedef Kitle Amag

Lobicilik - TBMM komisyon Uyeleriyle toplanti Karar vericiler Mevzuat degisikligi ve ozel

- YSK ve Bakanlik diizeyinde yazih uygulama talebi

savunuculuk dosyasi sunumu

Sosyal Medya - #BenimOyumBenimGelecegim etiketiyle Genis kamuoyu, Farkindalik yaratma,
Kampanyasi farkindalik postlari gengler, kadinlar kamuoyu baskisi

ceidizler %" APy (SITNESILER
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Basin / Medya

Yiz Yuze
Etkinlikler

Egitim /
Bilgilendirme

Gorsel Materyal
Uretimi

imza Kampanyasi

Dijital Yayinlar

E-posta / Mektup

Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

- Ulusal gazetelerde kose yazilari
- Televizyonlarda kadin haklari 6zel yayinlari

- Radyo roportajlari

- Panel, ¢alistay, seminer

- STK ve baro ortakhginda yuvarlak masa
toplantilar

- Siginma evlerinde kalan kadinlara ydnelik
broslr dagitimi ve seminerler
- Hak temelli rehber kitapgigi

- Afis, infografik, animasyon videolar
- Hak temelli mesajlarin gorsellestirilmesi

- ilgili platformlarda imza kampanyasi
baslatmak

- Politika belgesi / savunuculuk dosyasinin
dijital dagitimi
- Kampanya web sayfasi olusturulmasi

- Siyasi partilere agik mektup

- Komisyonlara bilgilendirici e-posta dizileri

7.Kaynaklar ve Kapasite

Savunucular hedefleri dogrultusunda ilerleyebilmek igin; gi¢ kaynaklarinin farkinda olmali, savunuculuktaki
destekleyecek degerlere gore yasamalidir.

calismalarini

Kamuoyu, karar
vericiler

STK’lar, akademi,
medya, uzmanlar

Dogrudan etkilenen
kadinlar

Tum hedef kitleler

Genis kamuoyu,
destekleyici STK’lar

Uzmanlar, karar
vericiler, destekgiler

Meclis tyeleri, ilgili
kurumlar

Kampanyayi

organizasyonun oOzellikleri, yapisi ve glgleri iyi bilinmeli ve tanimlanmalidir.

gelistirirken

Gorunurlik ve genis kitleye
yayihm

Konunun teknik boyutlarini
duyurmak

Oy kullanma hakkina dair
bilgi ve cesaretlendirme

Mesajin sade, etkili ve
tekrarlanabilir sunumu

Kamuoyu destegini gorinir
hale getirmek

Teknik bilgiye erisim ve
surdurilebilir etki

Resmi savunuculuk ve
dogrudan erisim

icinde

O  Kampanya icin gereken insan kaynagi, gonillller, biitce ve malzeme ihtiyaclarini listeleyiniz.

O Mevcut kapasitenizi ve disardan almaniz gereken destekleri belirtiniz.

®0Ornek:

insan Kaynagi

Kampanya Koordinasyon Ekibi

Gonalliler

Lobicilik Uzmani

Grafik Tasarimci / Sosyal Medya Uzmani

Akademik / Hukuki Danisman

Finansal Kaynaklar

m

ceidizler [

Kaynak

Durum / Notlar

Kampanyay! yuritecek ¢ekirdek ekip (STK personeli ve gondlluler)

Saha etkinlikleri, sosyal medya igerikleri, brosiir dagitimi

Karar vericilerle iletisim ve yazili savunuculuk dosyalari

B

Gorsel icerik iretimi ve dijital kampanya yonetimi

Mevzuat onerileri ve veri temelli politika metinleri

A (STNESLLER
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Kaynak Tirl
Hibe / Fon Bagvurular
Yerel katki ve ayni destekler

Kigik bagis kampanyalari

Uzmanlik ve Teknik Kapasite

Alan

Toplumsal cinsiyet ve secim givenligi

Veri analizi ve gorsellestirme

Savunuculuk ve lobicilik

8. Uygulama Plani

Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

Aciklama

Blytkelgilikler, kadin fonlari, uluslararasi STK destekleri

STK ortaklarindan mekan, ekipman, baski malzemesi destegi

Dijital destek ve gonilli agi izerinden mikro kaynak toplama

Aciklama

Kampanyanin hak temelli temellendirilmesi igin ihtiyag¢ duyulan bilgi

birikimi

Etkili politika metni ve iletisim icerigi Giretimi

Mevcut deneyimle kampanyanin stratejik yonlendirilmesi

Asagidaki tabloyu kullanarak 6rnek bir uygulama plani olusturunuz.

POrnek:

Faaliyet

Masa basi ¢alismasi ve
veri toplama

Politika metninin
hazirlanmasi

Sosyal medya
kampanyasi (1. dalga)

Basinla tanisma toplantisi

ve gorunurlik

Lobicilik gorismeleri
(TBMM, YSK)

Siginma evlerine yonelik
bilgilendirme

Seminer / panel —kamu
farkindahg

Sosyal medya
kampanyasi (2. dalga)
imza kampanyasi ve
yayginlagtirma

Sonug¢ raporu ve
degerlendirme toplantisi

¢ Ceidlizler

Tarih / Zaman

Eylul 2025 (1-
30)

Eylul = Ekim
2025

Ekim 2025
(haftalik)
Ekim 2025 —
Kasim basi
Kasim 2025

Kasim — Aralik
2025

Aralik 2025

Ocak 2026

Ocak — Subat
2026

Subat 2026
sonu

Hedef Kitle

Akademi, kamu
kurumlari, STK’lar

TBMM, YSK, bakanhklar

Genis kamuoyu,
kadinlar, gengler
Ulusal basin, kadin
odakli medya

Karar vericiler, siyasi
temsilciler

Siginma evinde kalan
kadinlar

STK’lar, akademi,
medya, Universite
gengligi

Genis kamuoyu, karar
vericiler

Genis kamuoyu, siyasi
partiler

Paydas STK’lar, fon
verenler, medya

B

Sorumlu Kisi / Birim

Kampanya ekibi,
uzman danismanlar
Hukuk ve kamu
politikasi uzmanlari
Sosyal medya ekibi

Medya koordinatori
Lobicilik koordinatori
Egitim koordinatord,
STK ortaklari
Kampanya
organizasyon ekibi
Dijital strateji ekibi

Gonulla koordinatori

Proje lideri

Kaynak

Akademik yayinlar,
SONIM, STK verileri
Danigsmanlik, politika
ornekleri

Grafik tasarim,
gondalluler

Basin kiti, basin bulteni

Politika dosyasi, STK
mektuplari

Brosdurler, rehber
kitapeik

Mekan, konusmaci agi,
afis

Etkilesim odakl
icerikler

Sosyal medya, e-posta
listesi

Kampanya ¢iktilar,
gorseller, analiz
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Avrupa Birligi tarafindan
finanse edilmektedir.

9.izleme ve Degerlendirme

Savunuculuk kampanyasi siirerken ve bitirdikten sonra izleme ve degerlendirme yapilmasi hedefe ulasilip
ulasiimadigini géstermesi agisindan énemlidir. Hangi faktor ve yaklasimlarin basarili oldugunun incelenmesi
sonraki savunuculuk kampanyalarinda da yol gosterici olacaktir.

O  Kampanyanin etkisini nasil takip edeceksiniz?

O Hangi gostergeleri izlemeyi planliyorsunuz?

O Medya yansimalari, kamuoyu tepkisi, karar verici agiklamalari gibi somut sonuglar nasil 6l¢tilecek?

#0Ornek:
Gostergeler

Hazirlanan politika belgesi sayisi

(hedef: 1 kapsamli 6neri seti)

TBMM ve karar vericilerle yapilan dogrudan temas sayisi
(hedef: 4)

Sosyal medya erigimi

(hedef: en az 500.000 erisim)

Basin gorundarlGgu

(hedef: 10 haber/yayin)

Kampanyaya katilan STK sayisi

(hedef: 10 paydas)

Siginma evinde kalan kadinlara ulasilan sayi
(hedef: 100 kisi)

imza kampanyasinda toplanan destek sayisi

(hedef: 10.000 imza)

Kamuoyunda algr degisimine dair 6rnek aciklamalar / medya

dil analizi
Katilimci ve paydas geri bildirimi (anket / gériisme)

Kampanya sonug raporu hazirlanmasi

ceidizler (>3

Degerlendirme Yontemi

icerik kontroll ve onay

Gorlsme tutanaklari, toplanti raporlari

Sosyal medya analiz araglari (erisim,
etkilesim)

Medya taramasi, igerik sayimi

Ortaklik listesi, imza destekleri

Broslr dagitim raporlari, egitim katilimci
listeleri

Dijital platform verisi

Basin ve sosyal medya igerik analizi

Nitel geri bildirim, memnuniyet ve
Oneriler

Tim giktilarin derlenmesi, 6z
degerlendirme

PO

¢

Zamanlama

Eylil — Ekim 2025

Kasim 2025

Aylik (Eki—Oca)
Ekim — Subat
Suire¢ boyunca
Kasim — Aralik
Ocak — Subat 2026

Aralik — Subat
Subat 2026

Subat 2026 sonu
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“Bu yayin, CEIDIzler Hibe Programm kapsaminda Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir.
Igerigi yalmzca Esit Nesiller Dernegi sorumlulugundadir ve her zaman Avrupa Bitligi ile Cinsiyet

Esitligi Izleme Dernegi'nin goriislerini yansitmaz.”



